Pengaruh Harga, Produk Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Buku LKS CV. Intan Pratama Di Karanganyar by Saputro, Yokgo Andi
 i
PENGARUH HARGA, PRODUK DAN PROMOSI TERHADAP 







Diajukan Untuk Memenuhi Tugas dan Syarat-syarat Guna Memperoleh 
Gelar Sarjana Ekonomi Jurusan Manajemen pada Fakultas Ekonomi  
Universitas Muhammadiyah Surakarta 
 
Disusun Oleh : 
YOKGO ANDI SAPUTRO 














Kunci sukses adalah menguji batin anda dengan pikiran-pikiran kepercayaan, 
keyakinan dan kepastian, lenyapkan pikiran ragu-ragu dan pikiran ketidak 
percayaan diri. 
( Khahlil Gibran ) 
 
 
Sering orang lain meremehkan kemampuan kita, itu hal biasa!!! Tidak perlu 
bimbang apalagi tersinggung. Yang penting anda tetap yakin dan tidak 
meremehkan diri sendiri!!! 



































Kupersembahkan Untuk  
? Bapak dan Ibu tersayang.... yang dengan penuh 
kesabaran dan cinta kasih telah membesarkanku. 










Assalamu’alaikum Wr. Wb. 
Puji syukur senantiasa penulis panjatkan kehadirat Allah SWT yang 
senantiasa melimpahkan Rahmat dan Hidayah-Nya, kesehatan, ketabahan, 
kesabaran serta kemudahan sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini 
dengan judul ” PENGARUH HARGA, PRODUK DAN PROMOSI TERHADAP 
KEPUTUSAN PEMBELIAN BUKU LKS CV. INTAN PRATAMA DI 
KARANGANYAR”. Tidak lupa sholawat serta salam semoga senantiasa 
terlimpah kepada junjungan kita Nabi Muhammad SAW yang kita tunggu 
syafaatnya di yaumul akhir. 
Alhamdulillah penulis telah menyelesaikan skripsi ini atas do'a, dorongan 
dan bantuan dari berbagai pihak baik secara langsung maupun tidak langsung. 
Dengan segala hormat dan kerendahan hati, penulis hanya mampu mengucapkan 
terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 
1. Bapak Dr. Triyono, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ekonomi Universitas 
Muhammadiyah Surakarta yang telah memberikan fasilitas dan kemudahan 
sehingga dapat memperlancar pembuatan skripsi ini. 
2. Bapak Agus Muqorrobin, SE, MM, selaku Ketua Jurusan Manajemen 
Universitas Muhammadiyah Surakarta. 
3. Bapak Drs. Edi Priyono, MM., selaku Dosen Pembimbing Skripsi yang telah 
memberikan bimbingan dan pengarahan dalam penulisan skripsi ini. 
4. Bapak dan Ibu dosen serta staf dan karyawan Fakultas Ekonomi Universitas 
Muhammadiyah Surakarta. 
 vi
5. Bapak Pimpinan Movie Time di Surakarta yang telah memberikan kesempatan 
dan kemudahan selama melakukan penelitian. 
6. Ayah dan Ibu tersayang yang telah banyak membantu dalam segala hal dan 
mendidikku hingga seperti sekarang ini. 
Dan semua pihak yang telah membantu atas terwujudnya skripsi ini yang 
tidak dapat disebutkan satu per satu di sini. Penulis berharap semoga amal 
kebaikan mereka mendapatkan pahala dari Allah SWT. 
Penulis menyadari bahwa penyusunan skripsi ini masih jauh dari 
kesempurnaan, oleh karena itu saran dan kritik yang bersifat membangun sangat 
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Tujuan dalam penelitian ini adalah : Untuk menganalisis pengaruh harga, 
produk dan promosi terhadap keputusan pembelian Buku LKS CV. Intan Pratama 
di Karanganyar dan untuk menganalisis variabel harga, produk dan promosi 
berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian Buku LKS CV. Intan 
Pratama di Karanganyar 
Berdasarkan hasil analisis kuantitatif diperoleh variabel Harga (X1), 
Produk (X2), dan Promosi (X3) mempunyai pengaruh secara parsial terhadap 
keputusan pembelian Buku LKS Pada CV. Intan Pratama di Karanganyar. Hal ini 
dapat dibuktikan dengan nilai t hitung > dari t tabel.  Dan secara simultan variabel 
Harga (X1), Produk (X2), dan Promosi (X3) mempunyai pengaruh terhadap 
keputusan pembelian Buku LKS Pada CV. Intan Pratama di Karanganyar.  
Hal ini variabel harga tidak mempunyai pengaruh paling dominan 
terhadap keputusan pembelian buku LKS pada CV. Intan Pratama di 
Karanganyar, dikarena variabel promosi yang mempunyai pengaruh paling 
dominan terhadap keputusan pembelian buku LKS pada CV. Intan Pratama di 
Karanganyar. Hal ini disebabkan karena promosi produk buku CV. Intan Pratama 
Karanganyar selalu memberikan diskon yang cukup menarik dan kegiatan 
sponsorship yang dilakukan produsen produk CV. Intan Pratama Karanganyar 
mampu meningkatkan hubungan dengan pelanggan 
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